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Luottamus ratkaisee
brandissa.
EU:n selvityksen mukaan yli
50 % ymparistovaitteista on
epaselvia ja noin 40 % ilman
todennettavaa nayttoa.

Siksi vastuullisuus
ei ole vain
viestintaa.

Vastuullisuus
vaikuttaa
ostopaatoksiin.
Se vaikuttaa suoraan
brandin uskottavuuteen ja
silhen, paaseeko brandi
mukaan kilpailuun.

Yritykset ja kuluttajat
huomioivat yha useammin
vastuullisuuden
ostopaatoksissa.



Miten vastuullisuus nakyy
brandityossa?

Vastuullisuus alkaa strategiasta.
Vastuullisuusteemat tunnistetaan
yrityksen strategiasta ja
liiketoiminnasta.

Vastuullisuus on osa branditarinaa.
Se tuodaan osaksi brandikonseptia ja
viestintaa.

Aitous ratkaisee. Brandi ei voi luvata
enempaa kuin organisaatio pystyy
toteuttamaan.




randin karken

Mita kay, kun organisaation todellisuus ja
viestinnan tavoitteet eivat taysin kohtaa?




stuullisuus
nakyy ensin teoissa ja vasta
sitten viestinnassa.




TUTKITTUATIETOA

“Organisaatiot eivat
havia siksi, etteivat ne
kasva, vaan siksi,
etteivat ihmiset pysy
kasvussa mukana.’

Kestavan kasvun nykytilatutkimus 2026
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